
Allgemeine Publizitätsaktivitäten



§ Bezahlte Außenwerbung
§ Medienpartnerschaften
§ Weitere Presseveröffentlichungen
§ Social Media
§ Social Media Anzeigenwerbung
§ Newsletter
§ Website

= 63.100.000 Sichtkontakte

Medienresonanzanalyse

PUBLIZITÄTSAKTIVITÄTEN

§ Durch Medienpartnerschaften wurden 
Medienbeiträge und -buchungen mit 
einem Mediawert von 212.760.- Euro
generiert.



Medienpartnerschaften

Presseaktivitäten



§ Szeneplakatierung im 
Berliner Kultur-Netz 
(Innenstadt)

§ 200 A0-Plakate
§ Verteilungszeitraum:

07. bis 13. Oktober 2024
§ Mediawert: 3.640 Euro
§ Erreichte Sichtkontakte: 

6.065.143

ilg Außenwerbung

AußenwerbungAußenwerbung



§ 15-sekündiger Spot auf den Screens von 
Ströer in Berlin und Potsdam in 
Einkaufszentren, auf Bahnhöfen etc.

§ Kampagnenzeitraum: 07. bis 13. Oktober
§ Mediawert: ca. 100.000 Euro
§ Ca. 7.000.000 Kontakte

Außenwerbung



§ Interview mit Jeannine Koch am 15. November mit medienzentrum berlin
§ Zahlreiche Veranstaltungstipps im Radioprogramm der drei Sender
§ Veranstaltungstipp auf Kissfm.de

Leistungen im Vorfeld: Event-Teasing / 14.-17. Oktober – Moderationen 
On Air & Social Media
§ 98.8 KISS FM: 6-18 Uhr 5x / Social Stories 2x
§ 94,3 RS2: 10-18 Uhr 3x / / Social Stories 1x
§ Berliner Rundfunk 91.4: 10-18 Uhr 2x - Interview mit Jeannine Koch 

Leistungen am 17. Oktober – Eventtag Moderationen, Social Media
§ 98.8 KISS FM: 10-18 Uhr 4x / Social Stories 8-10x
§ 94,3 RS2: 10-18 Uhr 2x / Social Stories 2-4x

Radio



§ Veranstaltungstipp im 
Newsletter der 
Radiozentrale→ 
600 Empfänger*innen

Radio
§ 13-minütiges Live-Interview mit Jeannine Koch am 14. Oktober 2024 um 

12:30 Uhr auf Flux FM



§ Mediaplan der Berliner Morgenpost im Mediawert von 30.000 Euro
§ Titelstreifen je auf der ersten Seite der Printausgaben der Berliner Morgenpost

am 05. und 15. Oktober 2024

Tageszeitungen



§ Run of Network Premium Ad-Bundle vom 27. September bis 17. Oktober 
2024 → 448.072 Impressions, 986 Klicks

§ Chefredaktions-Newsletter Bannerintegration am 11. und 16. Oktober 
2024 → 30.000 Empfänger*innen, 201 bzw. 75 Klicks

§ Regio Multiscreen Bundle auf Morgenpost.de vom 10. bis 16. Oktober 2024  
→ 406.414 Impressions, 325 Klicks

§ Mediaplan der Berliner Morgenpost im Mediawert von 30.000 Euro

Tageszeitungen



§ Zwei Anzeigen im Checkpoint-Newsletter des Tagesspiegels am 01. und 15. 
Oktober → 152.280 Empfänger*innen, Öffnungsrate 50%

§ Mediawert 2.298 Euro

Tageszeitungen



• Interviews im Tagesspiegel vom 16. Oktober 2024 mit einer Sprecher*in des 
Festivals, Maria Hubert (Gründerin von Workwell), und auf Tagesspiegel.de am 
17. Oktober 2024 mit Jeannine Koch.

Tageszeitungen



§ Mediaplan mit Ebner Media Group im Gesamtwert von 9.860 Euro
§ 2x Standard-Banner im W&V-Morgen-Newsletter am 23. und 30. September 

2024
§ W&V Online-Skyscraper vom 23. September bis 06. Oktober 2024
§ W&V Multiscreen-Content Ad vom 30. September bis 13. Oktober 2024

Magazine



§ Veranstaltungstipp im Event-Kalender 
von t3n

§ Mediawert: 500 Euro

Magazine
§ Ganzseitige Anzeige im BerlinBoxx-

Magazin, Ausgabe Sep./Okt.
§ Druckauflage 6.000
§ Mediawert: 2.400 Euro



§ Banner-Anzeigen in zwei brandeins-Newslettern:
§ Peter Lau am 11. September 2024, 8.000 Empfänger*innen
§ Markus Baumanns am 02. Oktober 2024, 5.000 Empfänger*innen
§ Mediawert: 2.200 Euro

Magazine



§ ¼-Anzeige im tip Berlin, Ausgabe Oktober 2024, Druckauflage 25.000, 
Mediawert: 2.200 Euro

§ Veranstaltungstipp auf tip-berlin.de

Magazine



§ Interview auf Desired.de (Ströer → 11,31 Mio. Visits/Monat) mit Sprecherin Thuli Wolf

Online



§ Veranstaltungshinweise auf den Social Media-Kanälen und im Newsletter von 
Creative-City-Berlin.de

Online



§ Zweimaliger Veranstaltungstipp im Newsletter von Handpicked Berlin→ 5.000 
Empfänger*innen am 23. September und 07. November 2024, Öffnungsrate 60%

Online



§ Veranstaltungstipp im Event-Kalender, Newsletter (2.500 Empfänger*innen) und 
auf Social Media beim Arbeitskreis Softwarequalität & -Fortbildung (ASQF)

§ Veranstaltungstipp auf dem LinkedIn-Kanal von WeAre Developers (26.000 
Follower) 

Online



§ Veranstaltungstipps auf den Social Media-Kanälen der EXPLORER KONFERENZ

Online



§ Veranstaltungstipps im Modern Work-Newsletter (40.000 Empfänger*innen) des 
BIG BANG FESTIVALS am 04. September und 02. Oktober 2024

Online



§ Veranstaltungstipps im Event-Kalender des Bundesverbandes für professionelle 
Bildanbieter (BVPA) und auf dem Instagram-Kanal des HOLITOPIA FESTIVALS

Online



§ Berichterstattung zur Festival-Eröffnung auf Mediabiz.de (Blickpunkt: Film)

Online



Weitere Marketingmaßnahmen

IN-HOUSE



Social Media
ALLGEMEINES
• 1. Announcement am 27. Juni 2024
• Aktive Kommunikation vom 27. Juni bis 13. November 2024 (20 

Wochen)
• EigeneHashtags: #PCF24 #medianetBB
• Kanäle: LinkedIn, Instagram, Facebook

AKTIVITÄTEN
• 76 organische Social Media Beiträge sowie eine Vielzahl an 

Story-Posts auf allen medianet Kanälen
• RegesCommunity Management
• Paid Ads auf Instagram und LinkedIn
• Speaker- und Programmassets in neuer CI
• 2 Videoteaser in 9:16 (27/21 Sekunden) basierend auf 

Videomaterial des PEOPLE & CULTURE FESTIVAL 2023

IN-HOUSE

https://www.linkedin.com/company/8536879/admin/
https://www.instagram.com/medianetbb/
https://www.facebook.com/media.netbb/
https://www.instagram.com/reel/C_7SpOvhMsM/
https://www.instagram.com/reel/DA21UqyMdPu/


AKTIVITÄTEN BEISPIELE 
Instagram: Partner Appreciation, Danksagung mit relevanten Tags und Hashtags

Social Media
IN-HOUSE



AKTIVITÄTEN BEISPIELE  – LinkedIn: 

Speaker Ankündigung, Slideshows in 

#PCF24 Tonalität und 

entsprechenden Hashtags

Social Media
IN-HOUSE



AKTIVITÄTEN BEISPIELE  – LinkedIn: 

Vorstellung der ausstellenden 

Unternehmen in #PCF24 Tonalität und 

entsprechenden Hashtags

Social Media
IN-HOUSE



Social Media
IN-HOUSE

AKTIVITÄTEN BEISPIELE 

– Instagram: 

Speaker Ankündigung, 

Carousel-Posts in #PCF24 

Tonalität und entsprechenden 

Hashtags



AKTIVITÄTEN BEISPIELE – Facebook: 

Ankündigung des musikalischen 

Abendprogramms, Slides in #PCF24 CI & 

Tonalität und entsprechenden Hashtags

Social Media
IN-HOUSE



AKTIVITÄTEN BEISPIELE – LinkedIn: 

Programm Ankündigungen, aufwendig 

gestaltete Assets in Festival CI inkl. 

Programmdetails & Verlinkungen zu 

jeweiligen Speaker*innen

Social Media
IN-HOUSE



Social Media
PERFORMANCE ORGANISCH
• Kanäle: LinkedIn, Instagram, Facebook, 
• Anzahl Beiträge: 76 (2023: 119)

• Clicks: >7.500 (2023 4.771)

• Reichweite (IG & FB): >19.000 (2023 > 13.000)

• Impressionen: >47.600 (2023 > 31.000)
• → weniger einzelnse Beiträge, stattdessen 

mehr Carousel-Posts und Slideshows (mehr 
Inhalt je Post) und dafür insgesamt höhere 
Reichweite & Interaktion

PERFORMANCE PAID
• Kanäle: LinkedIn, Instagram, Google
• Anzahl Kampagnen: 8 (2023: 7)
• Link Clicks: 3.631 (2023 3.172)

• Impressionen: 202.622 (2023 267.657)

• Kosten: 4.210,54 EUR (2023 2.116,31 EUR, abzgl. Meta
Budget i.H.v. 960,00 EUR)

Social Media
IN-HOUSE



META ADS
Zielgruppe: Anzeigen auf Instagram wurden zu 58,44 % an User*innen zwischen 25-44 
Jahren ausgeliefert 

Social Media
IN-HOUSE



LINKEDIN ADS –Zielgruppe
LinkedIn Anzeigen wurden zu 31,30 % an User*innen aus der Medien- und 
Kommunikationsbranche sowie aus den Bereichen Kunst, Design & Bildungswesen 
ausgeliefert.

Social Media
IN-HOUSE

Klicks: 
Die Anzeigen wurden am meisten 
(50,81%) von Berufs-
einsteiger*innen geklickt!



GOOGLE ADS – Zielgruppe:  

Google Anzeigen wurden zu 62,95 % auf mobilen Geräten ausgeliefert

Further Paid Media
IN-HOUSE



AKTIVITÄTEN UNSERER COMMUNITY 
Instagram: Klima Campus, Coconat, The Impact Company und viele weitere #pcf24 

Social Media
IN-HOUSE



AKTIVITÄTEN UNSERER COMMUNITY 
LinkedIn: Liam Michelle Seifert, WeTeK Berlin, Nathalie Marie Pérez Sievers und viele 
weitere #pcf24 

Social Media
IN-HOUSE



VIDEOMATERIAL – Aftermovie & Aufzeichnungen aus Kino 10, 7, 2
Das Bühnenprogramm aus Kino 10 gab es am Sonntag, den 20. Oktober 2024,  im 
Fernsehen auf ALEX Berlin zu sehen und ist nun (gemeinsam mit ausgewählten 
Beiträgen aus den Kinos 2 & 7) unter diesem Link auf dem YouTube-Kanal des medianet
abrufbar. 

On Air
IN-HOUSE

https://www.youtube.com/playlist?list=PL8y9zWFH6vQaR7-S5fZLtev38x_FoJGO1


#PCF24-Newsletter

• Insg. 9 eigenständige 

Newsletter/Mailings & diverse 

Erwähnungen im medianet-

Unternehmensnewsletter

• Empfänger*innen: medianet-

Community & angemeldete 

Besucher*innen des PEOPLE & 

CULTURE FESTIVAL

Newsletter
IN-HOUSE

NL #1 – Save the Date &
Call for Participation
Datum: 27. Juni 2024
NL-Öffnungen: 596 (32,9%)
Klicks: 43 (2,4%)



Newsletter
IN-HOUSE

NL #2 – Jetzt Ticket sichern!
Datum: 05. August 2024
NL-Öffnungen: 1.407 (40,8%)
Klicks: 291 (8,4%)

NL #3 – Das Programm füllt sich!
Datum: 23. September 2024
NL-Öffnungen: 1.142 (56,5%)
Klicks: 209 (10,3%)

NL #4 – 17 Tage bis zum #PCF24
Datum: 30. September 2024
NL-Öffnungen: 1.489 (38,7%)
Klicks: 185 (4,8%)

NL #5 – 10 Tage bis zum 
#PCF24

Datum: 07. Oktober 2024
NL-Öffnungen: 1.854 (47,2%)

Klicks: 315 (8%)

NL #6 – 7 Tage bis zum #PCF24
Datum: 10. Oktober 2024

NL-Öffnungen: 1.908 (46,4%)
Klicks: 291 (7,1%)

NL #7 – 3 Tage bis zum #PCF24
Datum: 14. Oktober 2024

NL-Öffnungen: 2.040 (48,4%)
Klicks: 337 (8%)



Newsletter
IN-HOUSE

NL #8 – 1 Tag bis zum #PCF24
Datum: 16. Oktober 2024
NL-Öffnungen: 2.265 (51,4%)
Klicks: 419 (9,5%)

NL #9 – Aftermovie & 
Aufzeichnungen
Datum: 13. November 2024
NL-Öffnungen: 1.232 (62,7%)
Klicks: 186 (9,5%)



Website
IN-HOUSE

Nutzerdaten auf people-and-
culture-festival.berlin vom 23. 
September (Programm-
Veröffentlichung) bis zum 20. 
Oktober 2024



www.medianet-bb.de medianet berlinbrandenburg e.V.
Neuköllnische Allee 80

12057 Berlin

Alexander Fuchs

PR & Marketing Manager

fuchs@medianet-bb.de

Madeleine Schrader

Head of Communications
medianet berlinbrandenburg e.V

schrader@medianet-bb.de

#pr #marketing

Fragen? Let's talk!


